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（一）竞赛规则
1．分组原则
比赛按参赛的团队数量进行合理分组，参赛队原则上按比赛主题进行分组。
2．抽签办法
各参赛队按照比赛主题分组抽签决定答辩顺序。参赛队抽到的场次号和顺序号未经组委会书面允许，不得与任何人、任何队交换，否则将取消参赛资格。
3．比赛分为小组赛和终级对决赛，每小组的上午第一名和下午第一名进入最后的终级对决赛。
（二）评审方式与评分标准
1．大赛评分规则设置原则
(1) 鼓励比赛选题有助于传统产业的电商转型、或产业升级；
(2) 鼓励创新与对网络优势特征的体现，避免简单机械的使用；
(3) 鼓励对于多种网络工具的有效综合应用，体现整体的网络营销策略设计，避免孤立的使用和简单堆砌；
(4) 鼓励应用大赛平台、社交媒体、新媒体工具对于团队自我影响力的塑造，并创新应用在线策略；
(5) 鼓励现实性与商业结果的导向，避免空想；
(6) 鼓励商务能力、团队协作能力、业界沟通与理解能力的发展和体现；
(7) 鼓励对网络发展最前沿的关注、理解和商务应用；
(8) 鼓励竞赛项目及创业项目的长期发展与落地；
(9) 鼓励高校及团队借助大赛与企业及业界建立可持续密切的合作；
2．大赛评分规则基本说明
(1)评分规则区分为两个部分，分别是初赛方案评分规则、决赛评分规则。
(2)初赛方案评分规则：
初赛方案评分规则包括“评分项目”、“评分标准”及其所占总体评分的比重“分值”。
	评分项目
	评分标准
	分值

	参赛项目选题
	着重关注：
1. 参赛项目是实际的商业问题（或创业项目）
2. 商业问题、商业目标表述清晰
	20%

	方案完整
	着重关注：
1. 商业问题的分析
2. 企业/市场的现实调查
3. 方案的商业目标、实施策略与计划
4. 资源与可行性分析
5. 对网络工具的理解和合理选择与应用
	20%

	方案创新
	着重关注：
1. 相对于商业问题的既有背景和状况，方案的总体创新与原创性
2. 在商业模式、网络工具的使用角度、策略、策划与应用方式等方面的创新性
3. 体现对于新网络工具的关注、理解和使用（如微博、社会化网络、移动网络等）
	20%

	方案有效
	着重关注：
1. 方案与创意对商业问题和网络工具特征的适应性
2. 所需资源（包括时间和能力等）和企业支持的可获得性及其可利用程度
3. 线上与线下工作的整合
	20%

	团队建设
	着重关注：
1. 团队组建、分工
2. 团队/个人微博、博客、qq群、公众号、微信群的建立和使用，及基于此的问题讨论
3. 指导教师确定
4. 参与热情、学习进步和创新意识
	20%


(3)决赛评分规则
决赛评分规则包括“评分项目”、“评分标准”及其所占总体评分的比重“分值”。（标注黑色部分为关键打分点）
	评分项目
	评分标准
	分值

	方案完成程度
	着重关注：
1. 相对于既有的商业问题及其目标和计划，方案完成的程度
2. 对于未能完成的部分是否进行了充分的分析与部署，原因是否合理
	15%

	创新性实施结果
	着重考察参赛者的作品或者基于自己方案的实施结果，关注其具体实现过程中的创新性和一致性，包括：
1.方案实施的商业结果对原有商业问题的解决程度、产生的商业价值，如销售、市场影响（线上与线下）、创新模式建立、企业的认可、成本与效率等，也包括揭示的有效问题价值和网络营销方案有效的印证、相应数字作品或网站业务系统/产品成熟度
2.体现网络营销优势特征的创新性和原创性（包括不同网络工具的有效使用、对网络工具的创新应用以满足特定需求或解决特定问题、区别于传统策略的商业问题解决方案或商业模式、发现或创造的商业模式与商业机会，但没有与往届作品、或其他类似大赛作品、或产业现实雷同），参赛项目中的所有内容和结果真实
3.基于商务问题的特征和现实条件，适时调整商业方案设计及其策略的程度，体现有效的策略创新
	30%

	成果展示
	着重关注方案实践成果中提交的作品实物以及在决赛中演示和报告中的表现，包括：
1.提交策划方案的完整性，包括：参赛（过程和结果）图片完整，作品和商业活动链接保留完整而有效，博客充实，开发的数字产品/作品或网站系统及其说明文件完整
2.清晰准确的展示对于商业问题的分析与理解、方案设计、实施过程与结果，体现较强的逻辑性和现实性
3.体现对网络工具（包括微博、微信等）及其商务应用的深刻理解及其创新，线上作品与活动充实而有商业意义（针对竞赛项目）
4.体现线上活动与线下活动的有效整合
5.有效的现场问答和风采展示，包括对于团队参与和发展的体现
	40%

	团队的参与和发展
	着重关注：
1. 团队的分工与合作的意识与能力
2. 参赛过程中对团队/个人博客、指定移动社交网络的有效使用，及基于此的对竞赛相关问题的讨论，体现参赛的历程，具有激励和启示意义
3. 体现热情、坚韧和进取意识
4. 能够有效和创新的应用网络工具（包括博客、微博、社会化网络、移动社交媒体等）为团队创造影响力（如关注和影响的人群、相关的链接数、投票数、访客的评论等等）
5. 团队新浪、腾讯微博（含成员个人）、微信群、微信公众号等自媒体的文章、粉丝数量、评论、点赞数量
	15%


（三）奖项设置
大赛设学生奖、优秀指导教师奖和高校优秀组织奖。
1.学生奖
学生奖设总成绩奖和团队专项奖。
总成绩奖设特、一、二、三等奖。分别约占参赛队总数的10%、15%、30%、45%。
团队专项奖设“最佳创意奖”、“团队风尚奖”。最佳创意奖原则上在获得一等奖以上的参赛队中产生，每组不超过2个名额；团队风尚奖原则上每校一个，由各高校根据本校参赛队综合情况自主推荐。
2.优秀指导教师奖
获得特、一等奖参赛队的指导教师获优秀指导教师奖。
3.高校优秀组织奖
优秀组织奖根据各高校校内选拔赛开展情况以及参赛队在辽宁省赛的表现情况评定。
（四）申诉与仲裁
1．申诉
（1）对于不符合比赛规定的事宜，有失公平的评判，以及工作人员的违规行为等，参赛队均可提出申诉；
（2）申诉时，应递交由高校领队签字的书面报告，报告应对申诉事件的现象、发生的时间、涉及的人员、申诉依据与理由等进行实事求是的充分叙述。事实依据不充分或仅凭主观臆断的申诉不予受理；
（3）申诉时效：在当前轮次比赛结束后半小时内提出，超时不予受理。
2．仲裁
（1）大赛设仲裁组，由相关领域专家组成。负责受理比赛中出现的所有申诉并对申诉进行仲裁；
（2）仲裁组收到申诉报告后，根据申诉事由进行复查，48小时内书面通知申诉方和大赛执委会，告知申诉处理结果；
（3）仲裁组的裁决为最终裁决。
（五）竞赛结果公示
竞赛获奖结果将在辽宁省本科教学网站或鞍山师范学院网站进行公示：
辽宁省本科教学网站网址：http://www.upln.cn
鞍山师范学院网站网址：http://www.asnc.edu.cn
四、其他
（一）联系人及联系方式
联系人：鞍山师范学院商学院赵晨，电话：0412-2960853（手机15009880825）
电子邮箱：1034876914@qq.com
通信地址：鞍山市铁东区平安街43号 邮编：114005
（二）领队与选手须知
1.参加省级决赛的参赛队如实填写《2020年辽宁省大学生网络营销技能大赛报名表》（附件1），报名表需加盖学校公章并扫描，请在10月10日前将表格电子版及扫描件发送到大赛承办单位指定邮箱：1034876914@qq.com,提交前请认真核对信息，一经提交将不予更改或者补录。
同时保存好打印的纸质报名表，在参赛报到时提交加盖学校公章的纸质报名表。
2.参赛队须于11月6日13：00-20：00点到鞍山师范学院指定地点（地点另行通知）报到，进行比赛抽签，同时准备项目策划书打印稿5份。
3.报到当天，承办单位安排熟悉比赛场地、进行设备调试；
4.选手报到时请携带本人身份证和学生证，以便工作人员进行身份确认。
（三）其他未尽事宜
1.知识产权
（1）所有参赛作品必须为原创作品，不得存在任何知识产权纠纷或争议；
（2）主办单位对所有参赛作品有出版、发布、展览等权利。
2.竞赛安全
（1）比赛期间，各高校应制定相应的安全措施，由领队负责参赛教师和学生的安全。指导教师及参赛队外出须征得高校领队的同意；参赛队比赛过程中应严格遵守操作规程，确保人身及设备安全；
（2）指导教师以及参赛队成员在往返期间的安全由各高校负责。
3.各高校可结合本校实际情况参照本实施方案执行。
4.其他未尽事宜另行通知。

